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DIOMEDES

Por algum tempo, a nossa luta ndo poderd contar com um dos seus melhores guerreiros:
Diomedes Cesdrio da Silva. Foi ele mais uma vitima da violéncia que, cada vez mais, dominae |
avassala o nosso Pafs. A miséria crescente, o desemprego, a desesperanga e as injustigas sociais |
estdo em toda parte. Todos nés, de uma forma ou de outra, somos vitimas desses modelos | -
econdmicos que nos sdo impostos de cima para baixo e de fora para dentro, cada vez mais |,
elitistas, cada vez mais excludentes, cada vez mais egoistas. A economia nio serve mais aos |
seres humanos; os seres humanos € que servem a “economia”. }

Foi um desses infelizes excluidos que serviu de instrumento para a tragédia daquele sdbado. | -
Vitima também, como milhdes de marginalizados que, em tltima andlise, simbolizam a razéo | -
principal pela qual lutamos. A nossa luta é para que este Pafs ndo deserde tantos, néo seja tdo |
injusto , tenha mais riquezas para dividir entre todos, € ndo para concentrar em t3o poucas maos |
€, pior ainda, garantir a riqueza de outros povos que nao o nosso. L

A ironia da tragédia que atingiu Diomedes, suafamilia, todos nés est4 ai: a bala atingiu um |
dos mais firmes defensores de uma sociedade onde ndo haja violéncia gerada por uma economia | -
injusta, gananciosa e matriz de todas as mazelas sociais que agridem aos brasileiros.

O sistema vigente, gerando desemprego e miséria, ndo deixa alternativas. Hoje s6 restam | |
quatro opg¢des ao brasileiro : ser assaltante, traficante, corretor de bicho ou morto de fome.

A figura séria, mas serena, inspiradora de confianga e afeto que o Diomedes representa - o |
Frei Cesdrio, como fraternalmente o chamamos - estard de volta a luta. Forgas maiores ndo o | -
intimidaram antes. Nao serd agora que ele ficard afastado de nossas trincheiras. %
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AEPET ESCLARECE SOBRE
AUMENTO DOS COMBUSTIVEIS

AEPET publica, neste boletim, cpia do documento que foi distribuido & imprensa, por ocasido da
entrevista coletiva realizada no inicio deste més, sobre o aumento dos pregos dos combustiveis.

A entrevista com o presidente da Entidade, Fernando Siqueira, foi transmitida pelas rddios Globo e
CBN, além de noticiada por alguns jornais, como a Tribuna da Imprensa e o Nag¢do Brasil. O
documento, explica, baseado na portaria 30/94, emitida pelo Departamento Nacional de Combustiveis
(DNC) em 06.07.94, que o recente aumento dos pregos dos combustiveis ndo foi, de forma alguma,
suficiente sequer para restabelecer os pregos que eram praticados pela PETROBRAS em 1° de julho do
ano passado. O aumento beneficiou, na verdade, outros segmentos que atuam na comercializagiio dos
derivados de petrdleo, principalmente as distribuidoras.
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A VERDADE SOBRE 0 AUMENTO
DA GASOLINA

A partir de 01 de julho de 1994, os consumidores passaram a
pagar por litro de gasolina R$ 0,537. Foi uma grande confusdo devido a
terceira casa decimal. E, por isso, o Presidente [tamar exigiu explicagdes.

Entdo, o Departamento Nacional de Combustiveis (DNC) emitiu
a Portaria n° 30/94, publicada no Didrio Oficial da Unido de 08/07/94,
esclarecendo aos consumidores sobre a destinagio de cada centavo de
real dispendido na compra de gasolina.

Segundo a citada Portaria, que confirmou antiga tese da AEPET,
o prego da gasolina da Petrobris, sem ICMS, nos portdes das refinarias,
em 01/07/94, era R$ 0,267 por litro, dos quais R$ 0,0802 eram destinados
a subsidiar o gés de cozinha ¢ a nafta petroguimica; R$ 0,0094 eram PIS/
COFINS; RS 0,0534 eram subsidio ao 4lcool; R$ 0,0009 eram [PMEF;
R$0,0018 eram “royalties”; R$ 0,0104 eram imposto sobre importagao;
R$ 0,035 eram Frete de Uniformizagdo de Pregos; sobrando para a
Petrobrds, apenas, R$ 0.0759, ou seja. 14% do preco pago pelo
consumidor. Isto depois da Empresa descobrir, produzir, transporiar e
refinar o petr6leo. E as distribuidoras, para nao fazerem nada, recebiam
os mesmos 14%!

Os uimeros da Portaria 30/94 do DNC eram to escandalosos
que motivaram uma representagdo do ex-Deputado Paulo Ramos junto a
Procuradoria Geral da Repiiblica, protocolada sob o n® 08100002429/
94-79, assim como uma carta da AEPET ao Presidente Itamar destacando
que, do prego pago pelo consumidor, as distribuidoras ficavam com 14%
(2% nos EUA), os revendedores com 11%, os impostos com 36%, o
subsidio ao 4lcool com 10%, o subsidio do GLP/nafta com 15% e,
finalmente, a Petrobrds com 14% (65% nos EUA).

Lamentavelmente, a carta da AEPET ndo obteve resposta (no
perfodo pré-URV o Governo transferiu para as distribuidoras um ganho
inexplicivel de US$ 50 milhoes/més, manipulando a estrutura de pregos).
No primeiro ano do Plano Real, o Ministro Ciro Gomes,
demagogicamente, reduziu os pregos dos derivados de petréleo. Em maio/
junhe/95, por pressao dos usineiros, 0 Governo aumentou duas vezes o
prego do 4lcool mas “para preservar o Real” quem bancou os aumentos
foi a PETROBRAS. E, em 01/07/95, fixou o pre¢o da nafta com um
subsidio de US$ 20 por tonelada, quando comparado com o prego do
mercado internacional, contrariando, inclusive, a Exposi¢do de Motivos
n°400.

O resuliado de todos estes absurdos € confirmado pelo presidente
da Federagdo Nacional de Revendedores: as distriblidoras, que antes do
Real tinham uma receita equivalente a R$ 13,00 pdr m de produto, passaram
a ter a espetacular receita de R$ 37,00 por m, sendo que s6 uma das
distribuidoras do cartel passou de um lucro anual de US$ 8 milhdes para
US$ 138 milhdes (um aumento de 1625%). Ainda de acordo com o citado
presidente, a BR tinha aumentado seu lucro em mais de 190%, o que
certamente ocorreu com as demais distribuidoras (Shell, Esso, Texaco),
até porque elas distribuem nos pontos mais lucrativos, cabendo 4 BR o
interior do Pafs, a parte mais social e menos rentdvel da distribuicio.

Resumindo, no perfodo de 01/07/94 a 27/09/95, com uma inflagao
acumulada de 35,2%, o pre¢o do litro de gasolina ao consumidor aumentou
de R$0,537 para R$ 0,561, ou seja, 4,-15% de corre¢ao, enquanto o prego
da Petrobrés nos portoes de suas refinarias variou de R$ 0,267 para I{$
0,270 (1,2% de corregao).

O reajuste de 1,2% nao foi suficiente para cobrir os aumentos
dos encargos a que foi submetida a Petrobras. Por que? Vale lembrar que
ocorreram dois aumentos de 6% em maio e junho/95 para o 4lcool, sem
repasse ao consumidor. Mais uma vez quem arcou com os prejuizos foi
a Petrobras. Alids, ndo é de se estranhar, em vista do recente episédio da
demissdo do Diretor do Departamento Nacional de Combustiveis (DNC),
Sr. Paulo Motoki. Conforme ficou patente, o Sr. Motoki estava no DNC
a servi¢o do SINDICOM (SHELL, ESSO etc), para quem trabalhou como

consultor antes de assumir o Departamento (A PTM Assessoria
Econdmica era a empresa do St. Motoki). O St. Motoki caiu porque ficou
provado que tinha um “assessor” para reestruturagdo do érgao controlador
do setor petréleo: um preposto da SHELL.

Os citados aumentos arrebentaram o caixa da Empresa. O lucro
de R$ 1,7 bilhdo de 1994 transformou-se em prejuizo no 1° semestre
deste ano, que foi atribuido 2 greve dos petroleiros. Apenas para
esclarecer, os combustiveis importados durante a greve foram vendidos
com lucro.

A pergunta que a Nagio faz é: por que este aumento agora, no
Instante em que o Plano Real chega no auge do risco de inviabilidade:
quebradeira geral na inddstria, comércio tendo redugdes drésticas nas
vendas, desemprego crescente, inadimpléncia, aumento descomunal da
divida interna, bancos privados quebrados, déficit na balanga de
pagamento, etc.

Por que 0 aumento dos combustiveis em uma hora tdo imprépria?
Os economistas, em debate no JB de 01/10/95, também se mostraram
perplexos. No entender da AEPET o aumento se deu por quatro motivos
principais:

1) E preciso comegar os aumentos agora para que, se a Petrobrds
vier a ser adquirida pelo oligopélio internacional, como tem ficado claro
através das intengdes e atitudes do Governo, os pregos jé estejam no
patamar lucrativo. Desta forma, a populagao ndo ficard contra as Seis
Irmas.

2) Os dois aumentos dados aos alcooleiros em maio e junho/95
(6% cada) inviabilizaram a Petrobrés, pois a parcela da Companhia, que
havia cafdo de US$ 0,30/litro de gasolina em 1989 para US$ 0,0759 em
1994, foi ainda mais corrofda. Estes reajustes foram concedidos pelo
governo para nio perder os votos dos usineiros (alguns também ruralistas)
em favor das reformas, incluindo a quebra do monopélio estatal do
petréleo.

3) O terceiro objetivo foi liquidar o Prodlcool. Agora que as reformas
foram aprovadas é preciso liquidar o Programa. Afinal, as distribuidoras ndo
vao querer este concorrente da gasolina que, além do mais, € subsidiado por
ela mais de US$ 1 bilhdo/ano. Em outras palavras, querem o mercado
totalmente lucrativo e livre de subsidios. O fato do 4lcool ser estratégico,
energia renovdvel, pouco importa. O importante, de fato, € o lucro. Equanto
maior, melhor. Por isto, diminuiram o diferencial de pregos, jogando p4 de
cal no programa do dlcool, tAo estratégico para o Pafs por ser uma energia
renovével.

4) O quarto motivo € inviabilizar a Petrobrds, justamente para torné-
la privatizdvel a curto prazo, a pregos irrisérios e moedas podres, além de
atribuir-lhe a culpa do insucesso a que se destina o Plano Real. Tudo
exatamente como ocorreu na Argentina com a YPE

Concluindo, os aumentos nos pregos dos combustiveis, além de
totalmente inoportunos, inadequados e extempordneos, nio foram destinados
a beneficiar a Petrobrds. Ao contrério, a atual estrutura, comparada com a de
01/07/95, que j4 era perversa, ficou ainda mais draconiana para a Empresa:
A Petrobrés teve queda e n@o aumento de pregos. Portanto, deve ser feita
uma revisao da estrutura de pre¢os que d4 um ganho absurdo as distribuidoras.

O Prodlcool ¢ um programa estratégico que precisa ser mantido.
Nio pode continuar existindo s custas da Petrobrds que paga mais de US$
100 milhdes por ele por més. Neste sentido, deve haver o compromisso do
Governo como um todo e nio o sacrificio individual de uma tinica empresa.

Neste contexto, € urgente a necessidade de o Congresso Nacional
propor uma lei regulamentando os pregos dos combustiveis nos padroes dos
paises do Primeiro Mundo como, por exemplo, os EUA, onde as dis-
tribuidoras recebem 2% do pre¢o ao consumidor, o refinador 65% ¢ os
revendedores trés vezes mais que as distribuidoras.
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