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A Destruicao

amentavelmente, o cidadio brasileiro ndao

term acesso aos critérios que definem os

pregos praticados na industria de petro-

leo. Dessa maneira, é comum confundir-

se, tolamente, custo de produgao de pe-
troleo com o valor que remunera o produtor de
petrdleo.

Os fundamentos do substitutivo do Deputado
Eliseu Resende sao profundamente pobres a esse
respeito. Neles, o Deputado Eliseu Resende, va-
lendo-se unicamente de sofismas, afirma. “(...) a
Petrobras nao tem tido capacidade de investi-
mento para levar o Pais ao auto-suprimento. (...)
Torna-se, assim, estratégica a atracao dos inves-
timentos privados, nacionais ou estrangeiros (...)".

No entanto, no substitutivo
ao projeto do Governo apre-
sentado pelo Deputado nao
encontra-se uma linha sequer
sobre a forma como serao re-
muneradas as multinacionais
para se sentirem atraidas a
investir na produgéo de petro-
leo nacional.

O cerfo é que o Governo
deline uma estrutura de precos remunerando o
petroleo a R 14,00 por barril. Como o consumo é
de 1.500.000 barris/dia, isso representa para a
Petrobrds uma remuneragdo didria de
R$21.000.000 (14 x 1.500.000).

A Petrobrds produz 900.000 barris/dia de pe-
iroleo. Para complementar a demanda de
1.500.000 barris/dia ela importa 600.000 barris/
dia a um prego medio CIF de R$ 22,00/barri, de-
sembolsando R$ 13.200.000/dia (600.000 x 22).
Descontando-se o gasto com a importagédo, so-
bram R$ 7.800.000 (21.000.000 - 13.200.000
para remunerar a Petrobras pelos 900.000 barris
de pelroleo por ela produzidos diariamente, ou
seja, % 8,66/barril (7.800.000/900.000).

Isso ndo significa que o custo da Pelrobrds para
produzir petroleo seja R§ 8,66/barril. O custo para
prod;:zir pelroleo pode ser bem malor que R$ 8,66/
barril,

Entdo, é l6gico que, para ser remunerado a
R$ 8,66/barril, o capital estrangeiro jamais inves-
tird na produgdo de petroleo brasileiro.

Considerando, entdo, que o capital multina-
cional so se sentird atraido a investir na produ-
¢do de petroleo se puder dispor dele para, pelo
menos, vendé-lo (ser remunerado) a um prego
equivalente ao prego FOB (CIF - frete/sequro) do
mercado internacional (em média R$ 18,00/bar-
rfl), e que o projeto do Governo concorde e seja

"O projeto do Governo deve
definir a remuneragdo dos
investidores por barril de

petroleo produzido, a menos
que o objetivo seja destruir a
Petrobrds"”

da Peltrobras

transparente a esse respeito, a Pelrobras terd sua
remuneragdo acrescida de H$ 10,34 por barril
(19,00 - 8,66), ou R$ 3,4 bilhdes/ano (R$ 13,34/
barril x 800.000 barris x 365 dias), o suficiente
n&o so para atingir a auto-suficiéncia de petroleo,
como também para colocar em andamento to-
dos os projetos da Empresa.

Uma regra transparente e baseada em critéri-
0s internacionais para remunerar o produtor de
petroleo tornara sem efeito os artigos numera-
dos de 07 a 61 do projeto do Governo, mostran-
do ndo haver necessidade de se criar a Agéncia
Nacional de Petrdleo, a qual, se aprovada pelos
congressistas, poderd se constituir em um cabi-
de de empregos e em um balcdo de negociatas.
A propdsito, recentemente, a
midia divulgou o escandalo
que resultou na demissdo do
ex-diretor do DNC, Paulo Mo-
toki, por ter confessado que
recebia assessoria de um em-
pregado aposentado da Shell,
o qual tinha seus gastos de
estadia em Brasilia custeados
pela multinacional.

Logo, ha um perverso e maquiavélico “equivo-
co"nos fundamentos do substitutivo do deputado
Eliseu Hesende: nao é a Petrobras que néo tem
tido capacidade para investir na auto-suficiéncia,
mas, sim, o Governo que remunera a Petrobrds a
R$ 8,66/barril de petrdleo.

Torna-se, portanto, obrigatorio, ou pelo menos
ético, que o profeto do Governo defina claramen-
te a remuneragdo dos investidores por barril de
petroleo produzido, a menos que o objetivo da fle-
xibilizagdo seja destruir a Petrobras, privatizando-
ana forma de subsididrias.

Néo é possivel que, embora a Petrobrés te-
nha sido a unica empresa que aumentou, com
novas descobertas, os volumes de reservas de
petrdleo, o povo fique passivel, assistindo o Con-
gresso Nacional ajudar a destruir uma empresa
que demandou 44 anos de lutas de vérios not-
veis e inesquecivels brasileiros, sem esquecer
dos que ainda vivern como, por exemplo, a crian-
¢a patriota de 100 anos de idade, o nosso queri-
do Barbosa Lima Sobrinho, que se mantém fiel 4
lese de que nido se constrof uma Nagdo forte e
soberana destruindo e entregando suas riquezas
para os alienigenas.

José Conrado de Souza
Diretorda AEFPET
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AEPET divulga estudo em
entrevista a imprensa

Devido a gravidade das irregularidades que envolvem os pregos dos

combustiveis praticados no Brasil, a AEPET convocou entrevista coletiva

para abordar a questao. A sequir, publicamos o estudo divulgado a
Imprensa.

O preco dos combustiveis:
O lado real

omo é sabido, a estrutura de pre-

Gos é ojargao técnico usado para

denominar a tabela de remunera-

¢ao dos agentes envolvidos nain-
dustria do petréleo.

Os principais agentes sao: o Refinador
(que inclui transporte e estocagem), o Go-
verno (impostos), Distribuidor e Reven-
dedor (postos de gasolina).

Secundaria-
mente, s&o consi-
derados os itens
Matéria-Prima
(ressarcimento
do refinador pe-
los custos do pe-
tréleo importado e
da produgao na-
cional) e Subsidios (destinados, principal-
mente, aos produtores de alcool e a nafta
consumida pela indistria petroquimica).

A comparagéo da estrutura de pregos
brasileira com a dos principais paises do
Primeiro Mundo mostra alguns fatos nota-
veis:

a) O Refinador la é remunerado entre
52% e 78%, em média, enquanto no Brasil
caiu de 65%, em 1989, para os atuais
15,1%;

b) O Distribuidor nos EUA, por exem-
plo, @ remunerado em 1,8%, enquanto no
Brasil, atualmente, a margem é superior a
20%.

"Ao se comparar os preg¢os
atuais com os praticados ao
final do Governo [ltamar,
observa-se uma majoragao
na faixa de 50%"

No Brasil, a gasolina e o diesel sdo os
principais indicadores para se acompa-
nhar a evolugao dos pregos dos combusti-
veis. Representam, atualmente, cerca de
20% e 50%, respectivamente, do consumo
nacional,

A destinacdo do diesel é basicamente
para o transporte de pessoas e cargas; en-
quanto a gasolina é para carros de passeio.

Ao se compa-
rar os pregos atu-
ais com aqueles
praticados ao final
do Governo lta-
mar, observa-se
uma majoragao
na faixa de 50%.
Por outro lado, os
pregos atuais, na Argentina e Chile, sao,
respectivamente, US$ 0,95 e US$ 1,04/litro,
bem superiores aos praticados antes dos
processos de privatizagao naqueles paises.

A AEPET, ao convocar esta coletiva, tem
como objetivos:

A) Contestar a nota do SINDICOM que
afirma, dentre outras falacias, que as Dis-
tribuidoras apenas repassaram 0s aumen-
tos;

B) Denunciar que os aumentos dos com-
bustiveis fazem parte do processo de pri-
vatizagao da Petrobras (tornar o setor pe-
tréleo mais lucrativo e, simultaneamente, re-
duzir a remuneragao da Companhia).
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EVOLUCAO DO PRECO DA GASOLINA

' 30/06/94 21/12/96 22/12/96
R$/L % R$/L % R$/L %

Petrdleo 0,0950 18,2 0,11 18,9 0,1 14,5
Subsidios 0,0534 9,9 0,10 12,9 0,10 13,1
Impostos 0,1671 31,1 0,18 27,0 0,21 27,0
Petrobras (1) 0,0956 17,8 0,07 10,9 0,11 15,1
Fatura da Petrobras 0,411 0,46 0,53

Distribuidoras e Postos 0,1259 | 23,0 0,20 30,3 0,23 30,3
Prego ao Consumidor 0,537 | 100,0 0,66 100,0 0,76 100,0

tabela mostra que os
segmentos das distri-
buidoras e dos postos,
antes do aumento de
22/12/96, ficavam com
30,3% do prego pago pelos consu-
midores, por litro de gasolina, e que
depois do aumento continuaram re-
cebendo o mesmo percentual.

Fol isso, mais ou menos, que o
SINDICOM, sindicato que reine as
megadistribuidoras, tentou mostrar
no texto que mandou publicar nos
jornais, tentando convencer os con-
sumidores que as distribuidoras
nao encareceram 0s pregos: elas
apenas teriam repassado custos.

Se fosse verdade que as distri-
buidoras realmente so repassaram
custos, teria permanecido em
R$ 0,20/litro a parcela de sua re-
muneragao. Na realidade, sua par-
cela subiu para R$ 0,23/litro, o que
representa um aumento de 15%.

Vé-se, portanto, que depois do
aumento autorizado em 22/12/96,
os segmentos das distribuidoras e
dos postos realmente continuaram
ganhando o mesmo percentual, s6
que de um bolo financeiro maior,
Isto &, a receita por litro de gasoli-
na foi acrescida de R$ 0,03
(R$ 0,23 - R$ 0,20), o que, consi-
derando um consumo médio de
16,5 bilhes de litros/ano, represen-
ta um ganho adicional de R$ 500
milhGes por ano.

Nos dias sequintes ao aumento
de 11% acima citado, os proprieta-
rios dos postos foram apontados
pela imprensa como os vilées da
histéria. A FECOMBUSTIVEIS, 6r-
gao representativo da classe, con-
trapbs, tornando pablica uma car-
ta por ela enviada ao Governo, onde
solicitava audiéncia, a fim de con-
frontaros v nstan -
turas de compra de combustiveis,
emitidas pelas distribuidoras contra
0s postos, com os pregos cobrados

aos consumidores nos postos.

O Governo, entao, ‘comegou a
perceber” que o vildo da historia po-
deria ser outro. Intensificou a atua-
¢ao da fiscalizagao contra as dis-
tribuidoras, tendo o Departamento
Nacional de Combustiveis (DNC)
multado varias delas por préticas
de pregos considerados abusivos,
culminando com a decisao do Go-
verno de abolir a fidelidade do pro-
prietario de posto a bandeira da
distribuidora. Ou seja, um posto da
Shell poderia comprar gasolina da
BR evice-versa.

O SINDICOM, sindicato que re-
une as distribuidoras, que detém
90% do mercado e que esta abso-
lutamente interessado em preser-
var a cartelizagdo, publicou maté-
ria paga nos jornais, contendo afir-
magcbes contestando a medida do
Governo. Alegou que um mesmo
posto nao pode vender gasolinas
diferentes, sob pena de alterar a
composicao do combustivel. Exce-
to, se o proprietério do posto inves-
tir na construgao de vérios tanques
e na instalagao de varias bombas.

Cerca de 98% dos volumes de
gasolina comercializados no Brasil
sado produzidos pela Petrobras.
Isso significa que os volumes de
gasolina comum, vendidos nos
postos, sdo de qualidades absolu-
tamente idénticas. Quanto as ga-
solinas aditivadas, a (inica diferen-
ga é o tipo de aditivo usado. Aditi-
vos nada mais sdo do que sapona-
ceos com a propriedade de limpar
os componentes do sistema de
carburagao, aumentando o tempo
de uso dos carros sem necessida-
de de limpeza dos carburadores.

Os aditivos adicionados nao al-
teram a gasolina em qualquer de
suas especificagbes, no que diz res-
peito 4 poténcia, a eficiéncia ou ao
desempenho do motor. Portanto, &
perfeitamente factivel os postos

comercializarem gasolinas conten-
do aditivos diferentes, sem que isso
venha a modificar a eficiéncia da
gasolina como combustivel.

A quebra do Cartel das distribui-
doras pode ser obtido, dentre ou-
tras formas, se o Governo autori-
zar, de imediato, que os proprieta-
rios de postos possam se constituir
em cooperativas de distribuidoras.

Com isso, seria possivel redu-
zir, substancialmente, os pregos
aos consumidores, na medida em
que os custos dos postos seriam
reduzidos brutalmente, porque, Bor
exemplo, o prego cobrado pela
trobras para carregar caminhdes
com combustivel é de R$ 8/m ,
conforme acontece na REPAR, re-
finaria da Petrobras em Araucéria/
PR, enquanto as distribuidoras co-
bram pelo mesmo servigo R$ 36/
m , ou seja, um prego 4,5 vezes
maior,

Para a manutengao das condi-
gbes necessarias ao surgimento de
novas distribuidoras é importante
que a regulamentagao do setor
petrélec preserve as instalagbes da
Petrobras.

As atuais distribuidoras e as que
venham a se constituir no futuro
deve ser garantido o rateio da ca-
pacidade de bombeamento de pro-
duto através dos dutos, de acordo
com a quota de mercado de cada
uma, desde que os produtos sejam
destinados ao mercado nacional e
mediante o pagamento de pedégio
a Petrobras.

Definir os produtos dentro dos
dutos como sendo de propriedade
das distribuidoras, como pretende
o SINDICOM, seria o mesmo que
oficializar, para sempre, a oligopoli-
zagao da comercializacao dos de-
rivados de petréleo, impedindo o
surgimento de novas e pequenas
distribuidoras, em beneficio dos
consumidores.
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O preco da gasolina
no periodo 1993 a 1997

Associagéo dos Enge-

nheiros da Petrobras

remeteu vérias cartas

ao Presidente da Re-

publica, chamando a
atengéo para o fato absurdo de
que as distribuidoras se apropri-
avam de 14% do prego da gaso-
lina, pago pelos consumidores.
Nos EUA, recebiam 1,8%, ou
seja, sete vezes menos. Isso
ocorria, principalmente, devido
ao fato de a Petrobras ser obri-
gada a vender os derivados de
petrdleo, concedendo prazos as
distribuidoras para pagarem as
faturas, sem Ihes cobrar juros e
corregao monetaria.

As distribuido-
ras, por sua vez,
alegavam que as
suas receitas cor-
respondiam a ape-
nas 3% do prego ao
consumidor, e que
0s 14% citados pela
AEPET eram uma
acusacdo irrespon-
savel.

Em setembro de
1993, o Governo
anunciou que iria, em margo de
1994, “urvizar” os pregos.

O Cartel das distribuidoras
atuou junto aos gestores da poli-
tica de precos de combustiveis
(Ministério da Fazenda, Ministé-
rio de Minas e Energia e Depar-
tamento Nacional de Combusti-
veis) e consequiu, nos meses de
novembro/93, dezembro/93, ja-
neiro/94 e fevereiro/94, embutir
o lucro financeiro (“floating”),
que auferiu no processo inflaci-
onario, em sua receita, embora
0 negasse.

Em margo de 1994, o Gover-

no “urvizou" os pregos dos com-
bustiveis, de acordo com a mé-
dia praticada no quadrimestre
anterior, congelando os ganhos
concedidos, conforme o item an-
terior. Foi divulgado que o prego
da gasolina seria de 0,537 URV/
litro.

Em 30/06/94, o Presidente lta-
mar decretou o Plano Real, esta-
belecendo a paridade 1 URV =1
Real.

O Presidente Itamar ordenou
que fosse publicado uma tabela
a fim de que os consumidores
pudessem identificar para onde
estava indo cada centavo de

"O aumento das

distribuidoras foi da ordem de

82%/ Isto atesta quem sao os
verdaadeiros viloes do

aumento dos combustiveis"

real despendido na compra de
um litro de gasolina. Em 06 de
julho de 1994, o DNC, atenden-
do a determinagéo do Presiden-
te Itamar, mandou publicar no
Didrio Oficial da Unido a Porta-
ria n® 30, detalhando a formagéo
do prego da gasolina, cujo litro,
ao consumidor, foi fixado em
R$ 0,537.

Posteriormente, o recém-no-
meado Ministro da Fazenda, Ciro
Gomes, reduziu, baseado em su-
gestbes da AEPET, os precos
para R$ 0,52/litro.

Durante as discussoes das re-

formas da Constituigao, a AEPET
alertava que a quebra do mono-
polio levaria a um aumento de
precos da gasolina de mais de
50% e citava o exemplo da Ar-
gentina, que fora de 70%.

Visando nao assumir o des-
gaste de futuros aumentos, o
Cartel das Seis Irmas ja conse-
guiu pressionar o Governo a ele-
var os pregos em cerca de 50%,
da quebra do monopdlio até hoje,
antes mesmo de concluida a re-
gulamentacéo do setor petréleo.

Tudo isto sem nenhum bene-
ficio para o Pais, para o consu-
midor, e muito menos para a Pe-
trobras, que no ul-
timo aumento per-
deu R$ 2 milhbes/
més. O aumento de
11% na gasolina
deu a Petrobrasum
acréscimo de fatu-
ramento mensal de
R% 77 milhdes. En-
tretanto, a parcela
do diesel, que era
de R$ 0,13, passou
a R$ 0,10, causan-
do uma perda men-
sal de R$ 79 milhdes.

Em contrapartida, conforme
mostrado na tabela da pagina 3,
o0 aumento das distribuidoras foi
da ordem de B2%! Isto atesta
quem sdo os verdadeiros vilbes
do aumento dos combustiveis.

Diretoria da AEPET

(1) Oaumento de 10,9% para
15,1% na gasolina, embora vi-
sando diminuir as perdas da Pe-
trobras, foi anulado pela reducao
da sua parcela do diesel de
R$ 0,13 para R$ 0,10.

A Corretora Esltratégia Investimentos, administradora do Clube Petrobras Invest,
lem uma p4gina na Internet e correio eletrénico nos enderegos:
Internet: http: //www.rio.nutechet.com.br/estrategia
E-mail: estrat @rio.nutecnet.com.br
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