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Troca de ativos avaliacio da

refinaria de Bahia Blanca é mais vantajosa
para a Repsol-YPF do que para a Petrobras

O mercado da refinaria
Argentina de Bahia Blanca,
que o governo brasileiro
pretende incluir na troca de
ativos da Petrobras com a
Repsol-YPF, esta estacio-
nario, ao contrario do mer-
cado atendido pela Refina-
ria Alberto Pasqualini
(Refap). no Rio Grande do
Sul, que estda em franco
crescimento e, portanto,
consiste num excelente ne-
gocio para a empresa argen-
tina € num mau negocio para
a Petrobras e para o Brasil.

A analise ¢ de técnicos
brasileiros que estdo acom-
panhando a avaliacdo dos
ativos da Repsol-YPF que
deverdo ser incluidos na
operacdo. Segundo os es-
pecialistas, os dados preli-
minares indicam que a troca
dos ativos esta sendo pro-
gramada para acontecer a
partir do pré-estabeleci-
mento de um valor basico da
ordem de US$ 500 milhdes.

Este valor compreende,
da parte da YPF, a refinaria
de Bahia Blanca, seu porto e
cerca de 700 postos de
abastecimento. No momen-
to, a Petrobras e a Repsol-
YPF estdo avaliando se os

ativos propostos atingem a
cifra de US$ 500 milhdes,
para fazerem ajustes. se ne-
cessario. De acordo com as
informagdes dos técnicos, a
Petrobras, se fizer um mau
negoclo, o fara consciente,
pois todas as informacgdes
relevantes a avaliacdo dos
ativos a serem adquiridos es-
tao disponiveis.

A Refinaria de Bahia
Blanca fica no sul da Argen-
tina e atende basicamente
aquela regido. Apenas seu
excedente de produc¢do € en-
viado a Buenos Aires. Ao
seu redor, operam diversas
petroquimicas. A capacida-
de de operagdo da unidade ¢
de 30 mil barris/dia de petro-
leo de boa qualidade, que
chega através de um
oleoduto de 15 km. A refina-
ria, que opera com 270 fun-
ciondarios em regime seme-
lhante as unidades da
Petrobras, tem destilagdo,
craqueamento, reforma,
HDT e isomerizagio.

A unidade de Bahia Blanca
foi construida em 1925, mas,
apesar da idade, fo1 avaliada
como “em bom estado de
conservagdo™”. A cidade tem
cerca de 350 mil habitantes.a

A unidade
de Bahia
Blanca foi
construida
em 1925 e
tem capaci-
dade para
processar
30 mil bar-
ris de pe-
troleo por
dia.

A pagina da AEPET na
Intemet foi completamen-
te reformulada, para faci-
|itar 0 acesso € a pesqui-
sa dos internautas. Com
uma apresentacdo mais
leve e moderna, traz in-
formagdes sobre os Nu-
cleos da entidade, bole-
ting informativos, artigos,
leis, noficias e 0 jornal ele-
fronico semanal “Petroleo
e Politica Em Linha". Além,
@ claro, de dicas sobre li-
vros e fitas aos interessa-
dos em questdes volta-
das para a defesa da so-
berania nacional.m
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Direcao quer mudar a logomarca e até o nome da Empr
para consolidar o seu processo de internacionalizacao

A direcdo da AEPET en-
caminhou um documento ao
presidente da Petrobras,
Henri Philippe Reichstul, so-
licitando confirmacgdo da no-
ticia publicada pela Revista
Epoca, que circulou no dia 30
de outubro, dando conta de
que a Petrobras pretende
mudar o nome ¢ o logotipo da
empresa.

No documento assinado
pelo presidente, Fernando
Siqueira, e pelo diretor de
Patrimonio da AEPET, Hei-
tor Manoel Pereira, a enti-
dade questiona o motivo que
levou a diregdo da empresa
a concluir que “o nome ndo
soa como deveria no exteri-
or”, conforme argumento do
presidente da Petrobras ci-
tado pela publicagdo, e
“para quem ndo soa bem” o
nome atual.

A diregdo da entidade en-

caminhou documento tam-
bém a todos os deputados e
senadores, em Brasilia, soli-
citando apoio dos parlamen-
tares no sentido de impedir
que, no afd de “escancarar”
as portas do pais ao capital
internacional, os ferrenhos
defensores da implantagdo
do projeto neoliberal no pais
cometam mais esta violéncia
contra a empresa ¢ contra a
Nagdo brasileira.

Para a AEPET, a Petro-
leo Brasileiro S.A. tem, no
seu logotipo, nome e cores,
a esséncia da razdo da exis-
téncia: o Brasil. “Afinal,

mais que uma simples em-
presa, ¢ um vetor de desen-
volvimento, autonomia e
afirmacdo de soberania de
uma nac¢do”, afirma o docu-
mento. Segundo ainda os di-
rctores da entidade, a
Petrobras nasceu pelo dese-
jo da populagdo brasileira,
na mais memoravel campa-
nha popular deste pais. “Ser
a maior empresa brasileira -
uma sociedade por agdes,
onde a Unido Federal detém
o controle acionario - € mo-
tivo de orgulho para qual-
quer brasileiro. Cabe entdo
perguntar se isso seria um
degrau a mais no processo
de privatizagdo em curso”,
questionaram o presidente ¢
o diretor da entidade.

Antimarketing

Para a diregdo da
AEPET, mudar o nome e a
marca de uma empresa com
47 anos de existéncia so
pode ser explicado de duas
maneira: ma fé ou completo
desconhecimento dos con-
ceitos mais clementares de
marketing. E como o cargo
que ocupa ndo permite ao
presidente da Petrobras des-
conhecer as regras dessa ci-
éncia, “ficamos preocupados
com as reais intengdes da
dire¢do da companhia™.

Para o presidente da
AEPET, Fernando Siqueira,
deixando as questdes de na-
cionalidade de lado, ¢ preci-
so analisar a decisdo da dire-
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Eum
absurdo
mudar o
nome e ¢
logomar«
de uma
empresa
com 47 ¢
de
existénci:
ao “bel-
prazer”
um
administre -



Or.

“Essa intengao
da direcdo da
Petrobras é um
degrau a mais
no processo de
privatizacao em
curso.”

Fernando Siqueira

Presidente da
AEPET

¢do da Petrobras do ponto
de wvista comercial e
institucional. Isto porque,
no seu entender, a marca
de uma empresa ¢ um dos
maiores patrimdnios que
ela possui. Ndo fosse as-
sim, marcas como a
Mercedes Benz, Coca-
Cola, GE, Nestlé, Ford e
outros ndo se manteriam
por tanto tempo inalteradas
e sem razdo para mudan-
¢as, pois algumas delas ja
beiram um século de exis-
téncia, pelo menos.
Fernando Siqueira citou
exemplos de algumas de-
las cujo simbolo € tdo im-
portante que acabam se

confundindo com o proprio
produto, a exemplo da

Brahma e da Gilette. “Du- .

rante muitos anos, era co-
mum alguém entrar em um
bar e pedir uma brahma,
quando, na verdade, dese-
java uma cerveja qual-
quer; ou uma gilete, quan-
do queria uma lamina de
barbear, as vezes até de
outro fabricante qualquer.
Isto mostra a forga de
uma marca, que ndo pode
ser trocada ao “bel-pra-
zer” de um administrador.
Nio podemos esquecer
que os homens passam e
as instituigdes permane-
cem”, concluiu Siqueira. =

“Royalties” vao para
Saneamento no Rio

Conforme vem sugerindo a AEPET em
seus informativos e através do programa
Petroleo e Energia, que vai ao ar pela TV
Comunitaria, o governador do Estado do Rio
de Janeiro, Anthony Garotinxho, anunciou
que vai utilizar os recursos dos “royalties” do
petroleo para financiar o projeto de Sanea-
mento Basico da regido da Barra da Tijuca,
Recreio dos Bandeirantes e Jacarepagua,
na cidade do Rio de Janeiro.

A destinagdo dos recursos oriundos da
receita dos “royalties”, que estavam sendo
concentrados na pavimentagdo de estradas no
interior do estado pelo govemo, vinha sendo
duramente criticada pelo diretor da AEPET,
Jos¢ Conrado de Souza. Segundo ele, a
legislagdo que trata da aplicagdo dos recursos
¢ clara, no sentido de que o Estado deve
priorizar as verbas para projetos ambientais e
de Saneamento Basico. “Assim, ndo faz senti-
do usar os recursos dos “royalties” para
pavimentar estradas que, na sua maioria, estdo
sendo privatizadas”, advertiu Conrado.

Segundo o diretor da AEPET, de janeiro
a setembro deste ano, somente o Estado do
Rio de Janeiro arrecadou RS 485 milhdes
em “royalties”. Desse total, R$ 225 milhoes
estdo comprometidos através de um acordo
assinado entre o governo do Rio e a Unido,
para pagamento da divida do Estado com o
governo federal, acordo este legalizado pela
Medida Provisoria 1985.31 (ja reeditada 31
vezes), que compromete a arrecadagdo
estadual pelos proximos 20 anos.

Mesmo assim, o Estado dispde de recur-
sos adicionais da ordem de RS 260 milhdes,
decorrentes do aumento dos pregos do barril
do petroleo no mercado internacional. Diante
da ameaga de prvatizagio da CEDAE,
empresa publica estadual, na Barra da Tijuca,
através de um acordo entre o governo do
Estado e o atual prefeito carioca Luiz Paulo
Conde, derrotado nas elei¢des municipais,
Conrado vinha propondo que o Estado associ-
asse os recursos dos “royalties” a receita
propria da companhia estadual, para viabilizar
0 saneamento na Barra e evitar, desta forma,
a privatizagao dos servigos.

Garotinho confirmou, no tltimo dia 20, que
desistiu da parceria com a prefeitura do Rio
para as obras da Barra e que o projeto sera
desenvolvido pela propria CEDAE, utilizando
recursos do Fundo Estadual de Conservagdo
Ambiental (formado pela receita dos
“royalties™), beneficiando cerca de 700 mil
pessoas. O bom senso falou mais alto! s



Vazamento entidades querem

que o Ministério Publico garanta medidas
para evitar novos acidentes

A Comissdo de Infra-estrutura do
Senado, o Conselho Regional de Enge-
nharia e Arquitetura (CREA/RJ) e as
entidades que contribuiram com a ela-
boragdo do relatorio sobre o vazamento
de oleo na Baia de Guanabara, no més
de janeiro ultimo, vao cobrar do Minis-
tério Pablico (MP) o cumprimento das
exigéncias estabelecidas no documen-
to, para evitar novos acidentes. A
estratégra fo1 anunciada pelo Senador
Geraldo Candido (PT-RJ), no final de
outubro, durante reunido realizada na
sede do Sindicato dos Petroleiros do
Rio de Janeiro (Sindipetro/RlJ).

Elaborado em conjunto pelo grupo
de trabalho formado no Senado e por
uma Comissdo Extraordinaria dirigida
pelo presidente do CREA/RJ, José
Chacon de Assis, o relatorio, segundo
o diretor do Sindipetro/RJ, Jorge
Eduardo, ¢ o primeiro trabalho
investigativo desenvolvido no Brasil,
com a participacdo de todos os atores
envolvidos no episodio: “engenheiros,
técnicos, operarios, representantes
das populagdes prejudicadas e enti-
dades afins deram, cada um, sua
visdo dos acontecimentos™.

Relator da Sub-Comissio criada no
Senado para investigar o caso, 0 Sena-
dor Geraldo Candido assinalou que os
trabalhos foram permanentemente di-
ficultados pela maioria governista.
Unico parlamentar a formular pergun-
tas nas audiéncias, Candido lembrou
ter sido insistentemente procurado por
um “lobbista” do governo. “Ele queria
saber quando o relatorio ia sair e
sugeria que eu ndo batesse muito na
Petrobras™. O Senador do PT lamen-
tou que orgdos como a Fundagdo
Estadual de Engenharia do Meio Am-
biente do Rio de Janeiro (Feema),
responsaveis  pela  fiscalizagdo
ambiental, ndo tenham prestado as
informagdes solicitadas pela Sub-Co-
missdo ao longo dos seis meses de
funcionamento do grupo de trabalho.

Geraldo Céindido informou que o
relatorio final da Comissdo foi enca-
minhado a todos os orgdos afetos ao
caso. Segundo o parlamentar, o MP
estava aguardando apenas o relatorio
contratado pela Petrobras a Cetesb —
empresa paulista de controle
ambiental - para receber os repre-
sentantes da Comissdo de Infra-Es-
trutura e demais entidades do setor.

O presidente do CREA/RI, José
Chacon, destacou que as conclusdes
gerais do trabalho apontam como cau-
sas do acidente a visdo equivocada que
vem norteando a operagdo da empresa
estatal — ao contrario da simplista solu-
¢do de procurar um culpado. A violen-
ta redugdo do quadro de funcionarios da
companhia atingiu o controle e a opera-
¢do de campo da Ilha D’agua, onde, de
1995 até hoje, o namero de trabalhado-
res caiu de sete para trés”. O engenhei-
ro identificou ainda as notorias deficién-
cias encontradas nos orgdos publicos
brasileiros responsaveis pelo controle
ambiental. “Na Feema, um profissional
de nivel superior ganha, em alguns
casos, R$ 300,00” — assinalou.

Segundo Chacon, o relatorio recen-
temente divulgado pelo Conselho aos
orgdos de imprensa contém uma Unica
falha: a presenga de técnicos de outros
paises, convidados para dar opinido
sobre controle ambiental a época do
acidente, ndo foi registrada. “Chega-
mos a pedir a prisdo, por exercicio
ilegal da profissdo, de ambientalista
inglesa, que veio falar sobre
manguezais, quando em seu pais de
origem, esse tipo de vegetagdo nem
existe”- afirmou. José Chacon alertou
ainda que entidades como o Sindipetro/
RJ e a AEPET devem fiscalizar se os
anunciados investimentos em seguran-
¢a vém sendo realmente usados na
area de recursos humanos ¢ na aquisi-
¢do de equipamentos. “A fiscalizagdo
¢ uma forma de defender um
patrimonio que € nosso” — concluiu.e
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A crise brasileira e suas solucoes em debate!

NOTAS

Petroleo pode
alavancar
exportacdes

A diregao da AEPET
encaminhou ao
presidente da
Petrobras, Henri
Philippe Reichstul, no
(ltimo dia 16, um
documento propondo a
(re)criacéo de um
mecanismo que
permita utilizar as
importagoes de
petroleo como
contrapartida as
exportacoes do pais. 0
objetivo da medida é
estimular o
crescimento do
comércio exterior
brasileiro, que vem
apresentando
sucessivos décifits, e,
a0 mesmo tempo,
alavancar a retomada
do crescimento
econdmico do pais e,
principalmente, a
geracdo de empregos.
A proposta dos
técnicos da entidade
foi encaminhada
também aos cerca de
dois mil exportadores
reunidos no XX
Encontro Nacional de
Comeércio Exterior, no
Rio de Janeiro, nos
dias 16 e 17, para
discutir solucoes
emergenciais para 0s
principais pontos de
estrangulamento das
vendas externas do
Brasil, que incluem
questdes como
impostos,
financiamento, portos,
promogao e
transportes. 0 assunto
devera ser discutido,
nos proximos dias, com
a direcao da
Associacao de
Comércio Exterior do
Brasil (AEB). m




